
お問い合せ先 TEL:06-6829-7853 ヒラマツ・オオタ 

五感刺激 マーケティング®は「成長市場」をわしづかみにする 

集客商品づくり 
売上アップ接客術 
「この講座は 

  集客商品づくりと売上アップ接客術を現場に落とし込み、 
            売上アップを実現するための講座です。」 

店長 

「青いりんご」・・・未完成であれ（成長、挑戦を続けます） 

「青 い 星」 ・・・・成長市場（新しい成長市場をわしづかみにします） 

実践講座 ＜九州地方 Ｈ．Ｙ様＞ 

＜関東地方 Ｓ．Ｎ様＞ 

＜関東地方 Ｙ．Ｓ様＞ 

＜北陸地方 Ｋ．Ｎ様＞ 

＜北陸地方 Ｎ．Ｍ様＞ 

質問：講座内容について参考になった点、ご意見ご感想をお聞かせください。 

先着80名様の限定募集！ 



講座内容 講師 

売上アップにつながる「一番商品」とその売り方 

1.一番商品とは、売れ筋かつ差別化できる商品である 

 日本全国の一番商品１０連発！一番商品の共通点はコレだ！ 

2.鮮度という「属性一番」で集客力は高まる！ 

 鮮度特化のメニューブックとは？ 

3.一番商品の出数を徹底的に伸ばす方法とは？ 

 メニューブックと店内告知のやり方 

＜ケーススタディ＞ 

 

「鮮度感」の伝わる売場づくりと 

差別化を伝える「おいしさ説明」 

1.入店第一印象で「鮮度感」を伝える！小さな市場づくりの成功事例 

2.「おいしさ説明」だけで売上はグングン伸びる！そのやり方とは？ 

3.本邦初公開！「おいしさ説明」を現場に落とし込む３ステップ 

＜ケーススタディ＞ 

 

 

 

◎講座紹介 201９年７月10日（水） 【東京】オフィス東京 13時00分～16時00分 
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クライアント先の成功

事例や繁盛店のポイン

トなどを配信しており

ます。 
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・今、店長をしている方 

・これから店長を目指す方 

・店長を指導する立場の方 

・マーケティング担当の方 
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既存店の活性化、新店開発の支援など飲食店経営 

全般に精通しているが、特にメニューマーケティングを

基にした活性法は投資対効果が高く、その手法でよみが

えった店舗は全国に数多い。 

飲食マーケティング専門のコンサルタント。コンサルタントと

しては15年以上の経歴を持ち、顧問契約件数は100社以上、全

国の企業の業績UPに従事。既存店の業績UPはもちろん新店開

発でも営業利益率20％以上の繁盛店づくりを実現している。 
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